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Wohin gehen wir? Mit wem gehen wir? Was wollen wir
erreichen?

Update-Newsletter Wir freuen uns, Ihnen unseren neuen Newsletter vorstellen zu
kénnen. Nachdem das vom Europdischen Sozialfond geférderte
Forschungsprojekt ,Markenorientierung in Kultureinrichtungen™ im
Dezember 2013 nach zwei Jahren erfolgreich abgeschlossen
wurde, wird der dazugehdrige Newsletter einem Update
unterzogen und unter neuem Layout und mit neuen Inhalten
veroffentlicht.  Uber dieses Medium mochten  wir  Ihnen
vierteljdhrlich unsere Aktivitdten vorstellen. Doch der Newsletter soll
Ihnnen nicht nur zur Information dienen, sondern gleichzeitig Impulse
setzen und zum Diskutieren anregen. Scheuen Sie sich daher nicht,
mit uns in Kontakt zu treten.



1. Aktuelles

Unsere Forschungsfelder Die Professur Marketing, insbesondere Markenflhrung, wird sich

2014 2014  hauptsdchlich  den  spannenden  Themenfeldern
Marke bzw. Markenorientierung, Nachhaltigkeit, B-to-B-Marke,
Marke/Management & Kunst sowie Kulturmarke widmen.

Forschungsantréige Hierzu wurden auch weitere Forschungsantrdge zu folgenden
Schwerpunkten gestellt:

¢ Nachhaltigkeitsbewertung und -tfransformation von
Marken - Enftwicklung und Verbreitung eines Marken-
audits zur Evaluation der internen und externen Starke
von Nachhaltigkeitsmarken im Mittelstand (NaMA)
(FONA, BMBF)

e Verhaltensmuster von  wirtschaftlich  erfolgreichen
Kunstlerinnen - Identifikation und interkultureller
Vergleich von LJArchetypen”® selbststandiger
Kdnstlerinnen zur Vermeidung prekdrer Einkommens-
verhdltnisse (Fritz-Thyssen-Stiftung).

Kooperation bvik Wir kooperieren seit Anfang 2014 mit dem Bundesverband
Industrie Kommunikation (bvik). www.bvik.org.

Institut fir Nachhaltigkeit Weiterhin unterstitzen wir aktiv das Institut fir Nachhaltigkeit

(INa) (INa) an der HWR Berlin. Das INa erforscht und erarbeitet diverse
Handlungsfelder und Strategien far eine zukunfitsfédhige
Wirtschafts- und Lebensweise. INa
www.institut-ina.de/ O IR e

DerMarkentag2014 Nach dem Markentag 2005 und 2009 an der WU Wien, 2007 an

der Marmara Universit&t Istanbul und 2011 an Hochschule fur
Wirtschaft und Recht Berlin wird nun der 5. Markentag am 256.
und 26.09. an der Hochschule Koblenz fortgesetzt. Prof.
Baumgarth ist als Programmkoordinator aktiv beteiligt.

Info & Call for Papers: www.dermarkentag.de/

2. Lehre

Lehre 2014 Aktuell befindet sich Prof. Baumgarth im Forschungssemester. Die
Lehre im Bereich Marketing wird durch die Mitarbeiterin Ozlem
Yildiz durchgefuhrt,

Dartber hinaus ist Prof. Baumgarth auch 2014 in diversen
Weiterbildungs- und MBA-Programmen an der European
Business School Oestrich-Winkel, der Universitat Warzburg, der
Hochschule Luzern, der Nordakademie Hamburg/Elmshorn und
der Steinbeis-Universitat 1atig.

www.cbaumgarth.net



3. Forschungsprojekt , Arts push business — Kunst- &

Unternehmenskooperationen™

Next Steps Das vom Institut fur Angewandte Forschung fur zwei Jahre
finanzierte und seit April 2013 laufende Forschungsprojekt , Arts
push business — Kunst- und Unternehmenskooperationen™ geht
2014 in die ndchste Runde. Das Projekt findet in Zusammenarbeit
mit der Hochschule far Technik und Wirtschaft Berlin, Prof. Dr.
Berit Sandberg, statt.

Experteninterviews & Nach einer Phase der administrativen und wissenschaftlichen

Fokusgruppen Grundlagenarbeit wird sich das Projekt nun infensiv in den
Monaten  Januar bis  Mdarz  der  Durchfuhrung von
Experteninterviews und Fokusgruppen mit Unfternehmens-
vertretern, Kunstlern und Intermediéren widmen. In dieser Phase
soll verstarkt mit den Projektpartnern GASAG, Bundesverband
bildender Kunstlerinnen und Kuanstler (BBK), Kunst in den
Gerichtshdfen und Inszenio zusammengearbeitet und diese fest
mit eingebunden werden.
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GRASHAG a8 inszenio
Fuhl die Energie m

Fallstudien Bereits 2013 wurden die ersten Fallstudien erstellt. Bisher wurden
die Kunst- und Unternehmenskooperationen von BENEO
(Konzeption und Umsetzung einer Markenstrategie mit einem
KUnstler), WARSTEINER (Konzeption und Umsetzung BLOOOM
Award und ART COLLECTION) und VILLEROY und BOCH
untersucht. Weitere Fallstudien folgen.

Austauschplattform Weiterhin wird eine Plattform fur den Austausch von Kinstlern
und Unternehmen konzipiert, die im Frihsommer umgesetzt
werden soll.

4. Publikationen

Gleich zu Jahresbeginn werden einige unserer Publikationen verdffentlicht:

Vor Weihnachten wurde das finale Manuskript fur die
Neuauflage des Markenpolitikbuches fertiggestellt (Baumgarth,
C. (2014): Markenpolitik, 4. Aufl., Wiesbaden.)

4. Auflage
Markenpolitikbuch

Markenaudit fur Kultur- Zum Abschluss des Forschungsprojektes MOKULTUR konnten wir

institutionen im Januar die Publikation ,Markenaudit fur Kulturinstitutionen™
verdffentlichen.
www.springer.com/springer+vs/soziologie/kultur/book/978-3-658-
01646-3

Tagungsband Auch der Tagungsband zur Kulturbranding4-Tagung u.a. mit
einem Beitfrag zum QuickCheck ist in Vorbereitung. Der
QuickCheck steht weiterhin  den Kultureinrichtungen  zur
Selbstevaluation ihrer MarkenfUhrung online unter: www.mo-
kultur.de/quickcheck/tool/ kostenlos zur Verfugung.

www.cbaumgarth.net



Kulturmanagement
Jahrbuch

Kunst & Luxusmarken

Arbeitspapier KUK

Websites

5. Vortradge & Jurys

Auch hier konnten wir einen Beitrag mit dem Titel ,Arts push
business-— Kunst- und Unternehmenskooperationen™ (Baumgarth/
Lohrisch/Kaluza 2014), den wir bereits auf der Jahrestagung des
Fachverbandes Kulturmanagement im Januar 2013 vorgestellt
haben, platzieren.

Der interessante Beitrag ., Arts meet luxury brands — Relevance
and typology of Arts-Luxury-Brands-Collaborations” (Baumgarth/
Lohrisch/Kastner 2014) wurde erfolgreich bewertet und wird im
April 2014 in der Publikation ,The Management of Luxury™ der
Universitdt St. Gallen erscheinen.

Das Arbeitspapier . Kunst-Unternehmens-Kooperationen (KUK):
Begriffsbestimmung. Typologie und potenzieller Nufzen®
(Baumgarth/Sandberg/Brunsen/Schirm  2014) aus dem KUK-
Forschungsprojekt ist fertig und kann auf unserer Website
heruntergeladen werden.

WeiterfUhrende und aktuelle Informationen finden Sie stets auf
unseren Internetseiten: www.cbaumgarth.net/ und www.arts-
push-business.de/.

Jurymitglied GWA Profi

Vortrag bvik

Zwischen Kunst & Kultur-
management

Prof. Baumgarth ist in diesem Jahr wieder in die Jury zur
Verleihung des GWA-Profis, dem B-to-B-Markenpreis des
Gesamtverbandes Kommunikationsagenturen, berufen worden.

Im Rahmen der neuen Kooperation hdlt Prof. Baumgarth am
12.03.2014 einen Vortrag zur aktuellen bvik-Budgetstudie.

Am 30. April 2014 wird Prof. Baumgarth einen Vortrag zum Thema
.Marke trifft Kunst — Karl Lagerfeld als perfekte Symbiose zweier
Welten™ im Folkwang Museum Essen halten. Der Vortrag findet
anlésslich der Ausstellung .Karl Lagerfeld Parallele Gegensdatze:
Fotografie — Buchkunst — Mode™ statt, die vom 15. Februar bis
zum 11. Mai 2014 gezeigt wird.

Mit freundlichen GriBen,

Ihr Prof. Carsten Baumgarth & Team
Professur flir Marketing, insbesondere
Markenfihrung
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