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Ein Höhepunkt in 2016 für die Professur für Marketing, insbesondere 
Markenführung, wird die Organisation der Konferenz 
DERMARKENTAG2016. Die Keynotespeaker für die Konferenz am 29. 
und 30.9.2016 stehen fest, Sponsoren konnten gewonnen werden 
(Danke!) und die Auswahl der wissenschaftlichen Beiträge auf der 
Basis eines Double-Blind-Review-Verfahrens befindet sich in der 
letzten Phase. Wir sind sicher, dass es eine spannende, schöne und 
freundschaftliche Konferenz wird. Wir würden uns freuen, wenn wir 
möglichst viele von Ihnen persönlich in Berlin begrüßen dürften. 
Persönliche Begegnungen sind doch viel interessanter und 
intensiver als eine lediglich digitale Kommunikation. 

Neben den Konferenzvorbereitungen waren wir in den letzten 
Monaten aber auch in anderen Feldern aktiv. Dieser Newsletter wirft 
ein paar Schlaglichter auf unser Tun. Falls Sie Fragen zu einzelnen 
Themen haben oder gerne mit uns in bestimmten Feldern 
kooperieren möchten, können Sie gerne mit uns Kontakt 
aufnehmen. 

Wir wünschen Ihnen und uns eine erfolgreiche, schöne und 
friedliche Fußball-EM und einen wundervollen Sommer.  

 

Prof. Dr. Carsten Baumgarth & Team 
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Im März nahmen wir erfolgreich an der Global Brand Conference in 
Bradford (UK) teil. Insgesamt wurden die folgenden vier Paper von uns 
auf der Basis eines doppelt-blinden Begutachtungsprozess für eine 
Präsentation ausgewählt: 

• Kristal, S.; Baumgarth, C.; Henseler, J. (2016): When co-creation goes 
wrong - Brand dilution through non-collaborative co-creation, 
Proceedings 11th Global Brand Conference, Bradford University (9 
Seiten).  

• Baumgarth, C.; Yildiz, Ö. (2016): Discovery of brand image by arts - 
Comparison of Arts-based brand research methods (ABBR), 
Proceedings 11th Global Brand Conference, Bradford University (14 
Seiten).  

• Lückenbach, F.; Baumgarth, C.; Schmidt, H. J.; Henseler, J. (2016): 
Identity, customer needs or risk-taking? Empirical analysis of the 
impact of brand, market and entrepreneurial orientation on the 
performance of Social Entrepreneurial Organizations (SEOs), 
Proceedings 11th Global Brand Conference, Bradford University (12 
Seiten).  

• Boltz, D.-M.; Baumgarth, C. (2016): Domizlaff revisited – Expert 
validation of the ‘brand laws’ by a live research (LR) approach, 
Proceedings 11th Global Brand Conference, Bradford University (10 
Seiten). 

Die Konferenz war stressig, da Prof. Baumgarth neben den 
Präsentationen auch noch als Session Chair agierte sowie am Treffen 
des Editorial Boards des Journal of Product & Brand Management 
teilnahm und ein Videointerview mit Prof. Nicholas Ind für die Konferenz 
DERMARKENTAG2016 produzierte (www.dermarkentag.de). Jedoch 
zeigte die Konferenz mal wieder, dass auch Fachhochschulen trotz 
extrem hohen Lehrdeputat international anerkannte Forschung 
betreiben können.  

1. Forschung 

Teilnahme	an	der	Global	
Brand	Conference	in	
Bradford	

Die vielen Forschungsprojekte der letzten Jahre finden auch immer 
wieder Anerkennung in der Forschungscommunity. Wir freuen uns, 
dass wir dieses Jahr schon zwei Best Paper Awards gewinnen konnten: 

• Best Paper Award 2015 der Zeitschrift transfer – 
Werbeforschung & Praxis in der Kategorie “Forschung und 
Essay” für den Beitrag „Die Mitmachmarke – Forschungsstand 
und Agenda Brand Co-Creation (BCC)“ (zusammen mit 
Samuel Kristal). 

• Emerald Citations of Excellence for 2016 (Journal of Business 
Research) für den Beitrag „Brand orientation and market 
orientation - From alternatives to synergy“ (zusammen mit Prof. 
Bill Merrilees und Prof. Mats Urde). 

Best	Paper	Awards	
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2. Veranstaltungen 

DERMARKENTAG2016	 Vom 29. -30.9. trifft sich die Markencommunity im deutschsprachigen 
Raum in Berlin zur Konferenz DERMARKENTAG2016. Zusammen mit Prof. 
Dr. Holger J. Schmidt von der Hochschule Koblenz organisiert Prof. 
Baumgarth die sechste Auflage dieser Konferenz. Hier ein paar 
Highlights des Programms: 

• 3 Schwerpunkte: Co-Creation, Handmade & CSR 
• Keynotes u.a. von Prof. Dr. Nicholas Ind und Prof. Dr. Christoph 

Fuchs 
• Praxisbeispiele von Coca-Cola, Sawade, Ottobock, Werkhaus & 

ppd Paperproducts Design 
• 4 Science Sessions mit wissenschaftlichen Vorträgen 
• Besuch der Pop-up-Ausstellung „Farbrausch trifft RAL 4010“ 
• Attraktives Abendprogramm 

Aktuelle Informationen zu der Tagung finden Sie auf Facebook 
(https://www.facebook.com/dermarkentag) und auf unserer 
Homepage www.dermarkentag.de. Wir würden uns freuen, viele von 
Ihnen wieder einmal persönlich in Berlin zu treffen. Anmeldungen sind 
ab sofort möglich und bis zum 30.6. gelten vergünstigte 
Frühbucherpreise. 

Erste	Ergebnisse	vom	
Expertenrat	
Technologiemarken		

Letztes Jahr gründete Prof. Baumgarth zusammen mit Prof. Holger J. 
Schmidt (Hochschule Koblenz), Prof. Dr. Karsten Kilian (Hochschule 
Würzburg-Schweinfurt) und Jürgen Gietl (brand trust) den Expertenrat 
Technologiemarken. Die Idee dazu wurde bei der letzten 
Veranstaltung DERMARKENTAG 2014 in Koblenz entwickelt. Die 
Stärkung deutscher Technologiemarken steht auf unserer Agenda. Ein 
erstes Ergebnis der Arbeit ist ein gemeinsames Arbeitspapier zu den 
Grundlagen, Besonderheiten, Bedeutung und Trends der 
Markenführung von Technologiemarken. Weiterhin wurde eine 
umfangreiche Studie zur Markenstärke von über 60 Technologiemarken 
im deutschen B-to-C-Bereich durchgeführt. Beide Arbeitspapiere 
werden bald auf der neuen Homepage des Expertenrats 
Technologiemarken (www.technologiemarken.de) als kostenlose 
Downloads zur Verfügung stehen. 

Auch in den letzten Wochen haben wir mit unseren Studenten viele 
spannende Exkursionen durchgeführt. Hier eine kleine Auswahl: 

• Ottobock (Weltmarktführer Prothetik) 
• Kryolan (weltweit führender Anbieter von Kunstblut und Make-

up für den professionellen Bereich) 
• Besuch der Künstler Andrea Wallgren und Jakob Roepke im 

Ateliergebäude „Kunst in den Gerichtshöfen“ 
• LichtBlick (Ökostromanbieter aus Hamburg) 
• Graffiti-Tour Berlin durch das Graffiti-Archiv Berlins 
• Our Berlin (Berliner „Start-up-Marke“ für Wodka als 

Versuchslabor eines internationalen Getränkekonzerns) 

Highlights	Lehre	
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METHODIKPARTNER

DES DEUTSCHEN
NACHHALTIGKEITSPREISES

3. Awards und Jury 

4. Ausgewählte Publikationen 

5. Sonstiges 

Neue	wissenschaftliche	
Hilfskräfte	

Kunst-Unternehmens	–
Kooperationen	&	
NachhaltigkeitKunst

Für die Konferenz DERMARKENTAG2016 und weitere Projekte haben 
wir unser Team stark erweitert. Ab sofort unterstützen als 
wissenschaftliche Hilfskraftstellen die folgenden Personen die Professur 
für Marketing, insbesondere Markenführung: Ersin Aksüt, Antonia 
Baumgärtel, Sascha Liebau, Katharina Schmiedichen. 

Herzlich Willkommen im Team! 

Anfang des Jahres ist endlich unser „Handbuch Kunst-Unternehmens-
Kooperationen“ (zusammen mit Prof. Sandberg) erschienen. Das 
Buch diskutiert in rund 30 Beiträgen umfassend Grundlagen, 
Spielarten, Best-Practice-Beispiele, Management und Leitfäden von 
Kooperationen zwischen Künstlern und Unternehmen. 

Seit Anfang des Jahres veröffentlicht Prof. Baumgarth die Kolumne 
„NachhaltigKunst“ in der Zeitschrift forum – NachhaltigWirtschaften. 
Die regelmäßige Kolumne stellt in jeder Ausgabe einen Künstler oder 
ein Kunstprojekt mit einem Bezug zur Nachhaltigkeit vor. Die beiden 
ersten Ausgaben sind folgende: 

• Baumgarth, C. (2016): NachhaltigKunst - Der Upcycler Michael 
Albert, in: forum NachhaltigWirtschaften, o. Jg., H. 2, S. 117-
118, 

• Baumgarth, C. (2016): NachhaltigKunst - Songs of the T-Shirt, in: 
forum NachhaltigWirtschaften, o. Jg., H. 1, S. 80-82. 

 

... nicht vergessen: Anmelden zur Konferenz DERMARKENTAG2016 
unter: 

www.dermarkentag.de 

Prof. Baumgarth unterstützt auch 2016 diverse markenbezogene 
Organisationen und Jurys. Hier eine Auswahl: 

• Jury für den „GWA Profi“ 
• Methodenpartner des Deutschen Nachhaltigkeitspreises – 

Kategorie „Nachhaltigste Marke Deutschlands“ 
• Jury „Green Brands“ 
• Jury „Superbrands“ 
• Mitgründer des „Real Estate Brand Clubs“ 

Unterstützung	in	der	Jury	


