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Gefühlt sind wir gerade ins Jahr 2017 gestartet und doch ist schon 
wieder das erste Halbjahr fast um. Falls Sie sich einen Überblick über 
das verschaffen wollen, was wir in 2016 erreicht haben, empfehlen 
wir Ihnen unsere Homepage. Dort finden Sie in der Rubrik 
„Hintergründe“ unsere Jahresbilanz für 2016 und die Bilanzen für die 
vorangegangenen Jahre 
(http://cbaumgarth.net/hintergrunde/jahresbilanz/). 

Im vollen Lehrbetrieb bleibt an Fachhochschulen nur bedingt Zeit 
für Forschung, Kreativität und neue Projekte. Aber die Tage werden 
länger, das Ende des Sommer-Semesters ist fast schon in Sicht und 
damit eröffnen sich wieder mehr Spielräume für Forschung und 
neue Projekte.  

Aber trotzdem haben wir in der ersten Jahreshälfte schon wieder 
einige Aktivitäten gestartet. Endlich sind alle Beiträge für unser Buch 
B-to-B-Markenführung im Lektorat bzw. beim Layout. 45 Beiträge 
und 59 Autoren sind eine echte Herkulesaufgabe. Vielen Dank an 
alle Autoren für die tollen Beiträge und die Geduld sowie alle 
Unterstützer. Das Buch wird sicher wieder den Standard im Bereich 
B-to-B-Markenführung in der DACH-Region setzen. 

Aber auch neue Projekte wurden schon angeschoben. 
Beispielsweise beschäftigen wir uns in der Forschung neu mit der 
„dunklen Seite von CSR auf die Markenwirkungen“ oder mit der 
„elastischen Markenführung“ als Reaktion auf die rasanten 
Umweltveränderungen. Im Rahmen der Lehre bieten wir im 
Masterbereich in Kooperation mit fünf Firmen einen Kurs zum Thema 
Markenaudit für Nachhaltigkeitsmarken an. Am 20.6.2017 
organisieren wir ferner an der HWR Berlin das 16. INa-
Nachhaltigkeitsforum zum Thema Nachhaltigkeitsmarken. 

Wir wünschen Ihnen jetzt schon einen tollen Sommer und würden 
uns freuen, Sie beim INa-Nachhaltigkeitsforum persönlich zu treffen.  

 

Prof. Dr. Carsten Baumgarth & Team 



www.cbaumgarth.net 
2 

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

		

	

	

	

	

	

	

	

	

Wir freuen uns, dass in den letzten Monaten einige unserer 
Publikationen erschienen sind: 
 

§ Schmidt, H.; Baumgarth, C.; (2017): Empowerment from a 
"student as customer" perspective: Literature review and 
development of a framework in the context of higher 
education, in: Praxis WISSEN Marketing, 2. Jg., S. 88-104.  

§ Baumgarth, C.; (2017): Wie ein Gummiring meine Marke im 
Chaos rettet - Von der bürokratischen zur elastischen 
Markenführung, in: Superbrands, 2016/2017, Hrsg.: 
Superbrands, London, S. 120 - 125.  

§ Baumgarth, C.; Steiner, H. (2017): Positionierung als Herz des 
Real Estate Brand Managements, in: Real Estate Brand Book 
2017, Hrsg.: Steiner, H., Berlin, S. 6 - 13.  

§ Baumgarth, C. (2017): Mbongeni Buthelezi: Der Plastikmaler 
aus Südafrika, in: forum NachhaltigWirtschaften, o. Jg. (2), S. 
98-101. 

§ Baumgarth, C.; Kastner, O. L. (2017): Luxusmarken durch Kunst 
stärken – Konzept, Typen und Erfolgsfaktoren von Kunst-
Luxusmarken-Kollaborationen, in: Luxusmarkenmanagement, 
Hrsg.: Thieme, W. M., Wiesbaden, S. 357 – 379.  

1. Forschung 

Neuerscheinungen	

2. Veranstaltungen 

16.	INa-
Nachhaltigkeitsforum	 Am 20. Juni 2017 ab 17 Uhr wird das 16. Nachhaltigkeitsforum des 

Instituts für Nachhaltigkeit der HWR (INa) in Kooperation mit der 
Gesellschaft für Nachhaltigkeit e.V. stattfinden. 

Dieses Mal liegt der Fokus auf dem Management von 
Nachhaltigkeitsmarken und somit dem Spagat zwischen Nische, 
Glaubwürdigkeit und Begeisterung. Jürg Knoll (Geschäftsführer von 
followfood), Roland M. Schüren (Inhaber von Ihr Bäcker Schüren) und 
Holger Danneberg (Gründer und Geschäftsführer von Werkhaus) 
werden zu Gast sein und über eigene Erfahrungen sowie Chancen, 
Besonderheiten und auch Risiken bei der Markenführung einer 
Nachhaltigkeitsmarke berichten. Zudem werden Dr. Florian Wecker und 
Norbert Lux Einblicke in die Auswahlverfahren der Preise Deutscher 
Nachhaltigkeitspreis und Green Brands geben. Abgerundet wird die 
Veranstaltung durch einen wissenschaftlichen Einführungsvortrag sowie 
eine Podiums- und Publikumsdiskussion. 

Wir freuen uns über zahlreiches Erscheinen und eine Anmeldung online 
vorab unter www.gfn-online.de. 
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3. Award und Jury 

4. Lehre 

Brand	Management	 Im Rahmen des neuen Masterprogramms „Marketing Management“ 
an der HWR Berlin findet die Veranstaltung „Brand Management“ statt. 
Unter der Leitung von Prof. Baumgarth erstellen studentische 
Projektgruppen Markenaudits für Nachhaltigkeitsmarken. Die 
Studierenden führen, gemeinsam mit den Unternehmen BUND, Vaude, 
Voelkel, Weleda und Werkhaus, eine systematische und unabhängige 
Bewertung der jeweiligen Marke durch und leiten daraus 
Verbesserungsansätze für das Unternehmen ab. In einer 
Abschlusspräsentation am 11.7. stellen die Studierenden den 
Unternehmen ihre Arbeiten vor. 

Im kommenden Semester wird Prof. Baumgarth sich weiter mit diesem 
Thema beschäftigen und auch eine praxisorientierte Publikation zur 
Evaluation von Nachhaltigkeitsmarken veröffentlichen.  

Aktuell wirken wir als Methodenpartner beim Deutschen 
Nachhaltigkeitspreis und in der Jury bei Superbrands, Green Brands 
und des GWA Profi Award mit. Außerdem unterstützen wir den Real 
Estate Brand Club und den Real Estate Brand Award. 

§ Deutscher Nachhaltigkeitspreis (DNP): Der DNP ist die 
nationale Auszeichnung für Spitzenleistungen der 
Nachhaltigkeit in Wirtschaft, Kommunen und Forschung. Er soll 
den Wandel einer nachhaltigen Gesellschaft unterstützen und 
die Grundsätze nachhaltiger Entwicklung in der öffentlichen 
Wahrnehmung stärker verankern. 

§ Superbrands: Superbrands zeichnet in über 88 Ländern die 
besten und stärksten Produkt- und Unternehmensmarken aus. 

§ Green Brands: Mit der Auszeichnung werden „grüne“ Marken 
des täglichen Lebens geehrt, die auf das zunehmende 
Bewusstsein der Bevölkerung für mehr Nachhaltigkeit, 
Umweltschutz und gesunden Lebensstil reagieren bzw. von 
Beginn an so ausgerichtet sind. 

§ GWA Profi Award: Der GWA verleiht seit einigen Jahren den 
Markenpreis für B2B Marketing. Dieser zeichnet umfassende, 
kreative und langfristig angelegte B2B-Markenkommunikation 
aus. 

§ Real Estate Brand Club: Der Real Estate Brand Club (REB) ist 
eine neu gegründete Plattform der starken Marken in der 
Immobilienwirtschaft. Der REB-Club ist u. a. auch Schirmherr 
des Real Estate Brand Awards, der vom EUREB-Institut jährlich 
an die stärksten Marken der europäischen Immobilien–
wirtschaft verliehen wird. 

DNP	&	more	

METHODIKPARTNER

DES DEUTSCHEN
NACHHALTIGKEITSPREISES

9© Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net) SS 2017
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5. Kunst & Marke 

Pop-up-Ausstellung	auf	
Kurztrip	

Vom 17. – 19. Mai zeigten wir unsere Pop-up-Ausstellung „Farbrausch 
trifft RAL 4010“ an der design akademie berlin. Dieser Kurztrip in Berlin 
war mittlerweile der zehnte Auftritt der Ausstellung. Neben 
Führungen durch die Ausstellung fanden auch wieder für einige 
Gruppen der Kreativworkshop zur Entwicklung einer Sonderedition 
von Nutella statt. Per Facebook-Voting wurde mittlerweile ein 
Siegerentwurf gekürt. 

Unter dem Titel „Farbrausch trifft RAL 4010 – Berührungspunkte und 
Kollaborationen von Kunst und Marke“ hat Prof. Baumgarth einen 
Vortrag entwickelt, welchen er aktuell an verschiedenen 
Universitäten zeigt. Nachdem er im Mai die WU Wien (Prof. DDr. 
Bernadette Kamleitner) besucht hat, wird er im Juni den Vortrag an 
der Bergischen Universität Wuppertal (Prof. Dr. Tobias Langner) und 
der Universität Düsseldorf (Prof. Dr. Peter Kennig/Dr. Julia Römhild) 
halten. Die Vorträge in Wuppertal und Düsseldorf sind öffentlich. Bei 
Interesse einfach bei uns melden. 

Vortragstour	zu	Kunst	&	
Marke	

Seit 2015 publiziert Prof. Baumgarth in der Zeitschrift forum – Nachaltig 
Wirtschaften die Kolumne NachhaltigKunst. Dabei stellt er aus seiner 
persönlichen Sicht jeweils einen Künstler, eine Künstlergruppe 
und/oder ein Kunstwerk vor, welches die Sphären Nachhaltigkeit und 
Kunst interessant verbindet. In der aktuellen Ausgabe hat Prof. 
Baumgarth den südafrikanischen Künstler Mbongeni Buthelzi 
porträtiert, der aus Plastikabfällen mit Heizpistole echte „Ölgemälde 
zaubert. Sehr eindrucksvoll! 
 

 

NachhaltigKunst	


