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Warum soll ich
mich als
Manager

uberhaupt mit

Kunst
beschaftigen?
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94 %

82 %
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87 %

KUNST ...

motiviert lhre Mitarbeiter!

stimmen zu, dass Kunst in
Unternehmensgebauden das
Arbeitsumfeld positiv beeinflusst.”
stimmen zu, dass Kunst im
Unternehmenskontext den Arbeitsplatz
freundlicher macht.**

stimmen zu, dass Kunst im
Arbeitsumfeld wichtig ist.*

wunschen sich mehr Kunst im
Arbeitsumfeld.”

stimmen zu, dass Kunst im
Arbeitsumfeld aktuell wichtiger ist als
jemals zuvor.**

Quellen: *: Business Committee for the Arts (2003)/**: International Art Consultants/British Council for Offices (2012).



KUNST ...

steigert die Kreativitat,
Innovation und Agilitat
lhres Teams!

Rang 3 Die Wichtigkeit der Fahigkeit ,Kreativitat
der Mitarbeiter” wird nach
Einschatzungen von CEOs von Rang 10
in 2015 auf Rang 3 in 2020 steigen.”

61 % stimmen zu, dass Kunst in
Unternehmensgebauden die Kreativitat
steigert.™

Top 10 Das Buch ,The Medici Effect” von Frans
Johansson war unter den Top 10 der
Wirtschaftsbucher auf amazon.com

Quellen: *: World Economic Forum (2016)/**: International Art Consultants/British Council for Offices (2012).



KUNST ...

reduziert den Stress
lhrer Mitarbeiter!

-17 % 45 Minuten kreativ-kunstlerische
Tatigkeit fuhrt bei gesunden Menschen
zu einer Reduktion des Stresshormons
Cortisol.”

60 % der Patienten der Cleveland Kliniken
stimmen zu, dass die Kunst in den
Krankenhausern ihren Stresslevel
reduziert hat.**

Quellen: *: Kaimal/Ray/Muniz (2016)//**: NBC News (2014).



88 %

Rang1-3

88 %

KUNST ...

verbessert die Reputation
und die CSR-Wahrnehmung
lhres Unternehmens!

der befragten Unternehmen setzen ihre
Kunstsammlungen aktiv in der
Unternehmenskommunikation ein.*
Image verbessern (1), Kunden
imponieren (2) und Werte
kommunizieren (3) sind von insgesamt
zwolf abgefragten Zielen die drei Top-
Ziele von Unternehmens-
Kunstsammlungen.**

der befragten Konsumenten zeigen eine
positive bis sehr positive Akzeptanz von
Kunst- und Kultursponsoring.™**

Quellen: *: Ebert (2005)/**Kottasz et al. (2008)/***Schwaiger (2001).



+ 24 %

+19-20%

+ 128 % — 240 %

KUNST ...

erhoht den Wert lhrer
Marke!

Verbesserung der Luxus-/Premium-
wahrnehmung durch die Abbildung
von klassischer Kunst auf den
Verpackungen.”

Verbesserung der Produktbeurteilung
(Bier, Haushaltsreiniger) durch die
Abbildung von Street Art auf den
Verpackungen.**

Die Integration von Kunst fuhrte in
einem Experiment zu einer
Steigerung der Preisbereitschaft von
128 — 240 %.***

Quellen: *: Hagvedt/Patrick (2008)/**: Baumgarth/Wieker (2018)/***Estes/Brotto/Busacca (2018).



Wie kann ich
Kunst in die
Markenfuhrung
integrieren?




Kunst ...

inspiriert und liefert neue
und echte Customer
Insights.
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Ku nSt aIS Selsmog ra p h i Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Ron English (2011)
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Hochschule fiir

Ku nSt aIS Selsmog raph Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

‘ Vermibus (2013)
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InSplratlon durCh Urban Ar‘t - I i Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

A 5P m Alexandre Orlon (2004)
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Hochschule fiir
Inspiration durch Urban Art - I j Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

,Air-Sculpture”
(Joshua Allen Harris) &

,Verlaufende Farben®
(ZEVS)
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Inspiration durch Urban Art - |l

seit den 90er Jahren seit 2001

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net) 17
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Axe Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

F.

Street Art in Berlin (2014

)
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Hochschule fiir
Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Arts-Based Brand Research (ABBR)

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net) 19



Quelle: Baumgarth/Yildiz (2016).

Arts-Based Brand Research (ABBR)

Hochschule fiir
Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Openness of the art creation process

low

high

Dimensionality of the artwork

CO-BRANDS 2018, Hamburg
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Collage
(Illek 2011; Costa et al. 2003)
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Psychodrawing
(Grant 2006)

L2

LEGO Serious Play (LSP)
(Kristiansen/Rasmusen 2014)

© Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net)

<| Smell: birch,
tropical
fruits,
eucalyptus
Sound:
Water, forest

Multi Sensory Sculpting (MSS)
(von Wallpach/Kreuzer 2013)
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Quelle: Hoffmann (2011, 2014, 2016).
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Hochschule fiir
Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Berlin

Michael Schickinger
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kann das Change
Management unterstutzen,
die Identitat starken und die
Marke intern verankern.




Hochschule fiir

Art WO rkS (Detecon) Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Quelle: Detecon (2012); Laudenbach (2013); Schirm/Sandberg (2016).

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net)
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Dr. ReCkhaUS Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law
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Dr. ReCkhaUS Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law
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Hochschule fiir
Dr. Re CkhaUS Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

«Grosser Effe
mit grossem
Respekt.»

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net) 26



kann dazu beitragen,
Aufmerksamkeit fur die
Marke zu erzielen, die
Bekanntheit zu steigern
und das Image zu
verandern.









Quelle: Hagtvedt/Patrick (2008).

Hochschule fiir
Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

Art Infusion-Effekt %

Monet Turner Foto
(,positive” Kunst) (,negative” Kunst) (keine Kunst)
Produktbeurteilung

(Semantisches Differential verschiedener Attribute, 1 = negativ, 7 = positiv)
529 4,84 3,47

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net) 30



»Ich kann nicht vormittags Kunst
und nachmittags Design
machen. Es ist egal, ob Kunst
oder Design, nur gut muss es
sein.”

Anton Stankowski (*1906, T 1998)
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Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

MINI x ALEXA MEADE
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Hochschule fiir
Corporate CO”eCtIOH BSp Wurth j Wirtschaft und Recht Berlin

Berlin School of Economics and Law

w WURTH
= Grundstein durch Sammlung von Reinhold Wurth in den 1960er Jahren

= Schwerpunkte: Skulpturen, Malerei und Grafiken vom ausgehenden 19.
Jahrhundert bis zur Gegenwart

= Wichtige Kunstler: Max Beckmann, Max Ernst, Ernst Ludwig Kirschner,
Edvard Munch, Emil Nolde, Pablo Picasso etc.

= 2003: Erwerb des spatmittelalterlichen Furstlich Furstenbergischen
Bilderschatzes (u.a. Tafelbilder von Cranach dem Alteren)

= Umfang: ca. 17.000 Kunstwerke (Vergleich Stadel-Museum: ca. 3000
Gemalde und 600 Skulpturen; Gemaldegalerie: ca. 3.500 Gemalde,
MoMA: ca. 200.000 Kunstwerke)

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net) 37
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Johanniterkirche ., Galleri Wurth -
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Artcaden: Wilmersdorfer Arcaden & The %
Dixons/XI-Design (2017/2018)

CO-BRANDS 2018, Hamburg © Prof. Dr. Carsten Baumgarth (www.cbaumgarth.net)
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Wovon hangt der
Erfolg von Kunst-
Marken-

Kooperationen
ab?




KUNST:

Stellen Sie sicher, dass
die Kunst als Kunst
wahrgenommen wird!




KUNST:

Beachten Sie, welche
Assoziationen Kunst auf die
Marke transportieren kann!

Sprouse (2001 ) Prince (2008)

Murakaml (2002) Kusama (2012)



KUNST:

Implementieren Sie Kunst
als langfristigen und
authentischen Ansatz!




KUNST:

Missbrauchen Sie Kunst
nicht als schlichte
Dekoration oder billigen
Marketinggag!




Quelle: Baumgarth/Sandberg/Brunsen/Schirm (2014).

KUNST:

Gestalten Sie KUKs
prozessorientiert und
professionell!

Verstetigung der KUK-dee bei Unternehmen und Kiinstler

!

Partner-
Impuls Realisieru Reflexion
£ selektion ﬂguratlon ng
+ Ziel und Motivation * Suchansatz (offen, + Ziele und Aufgaben * Koordination & + Formale Evaluation
* Intiator (Kanstier, geschiossen, * Timing & Budget Projeiimanagement « Persaniiche
2 Untermnehmen, Mittier) systematisch, agl) « Rechte (2. B * Feinjustierung Retexon
o * Partnerselekton Copyrights)
€ (Kriterien, * Verhandiungen
Instrumente)
* Partnergewinnung
s 8
% = » Grundsatzent- 7 Letter of Intent” 7 KUK-Vertrag » KUK-Engebnis » Beendigung,
29 scheidung f0r KUK (KUK-Absichts- (Kunstwerk, Fortsetzung oder
L erklarung) kinstienische Auswetung der
- w Prozesse) KUK
L | | |
r T T T =t




KUNST:

Schalten Sie (gute) Intermediare
als KUK-Mittler ein!

Intermediar

Kunst/Kunstler Markeninhaber



KUNST:

Akzeptieren Sie, dass KUKs
keine normalen Auftraggeber-
Auftragnehmer-Beziehungen
sind!

Jace (2016)



Download unter: www.cbaumgarth.net






CARSTEN BAUMGARTH,
BERIT SANDBERG (HG.)

Hochschule fiir HANDBUCH
KUNST-UNTER-

Wirtschaft und Recht Berlin NEHMENS-
KOOPERATIONEN

Berlin School of Economics and Law

Collaboration,
Co-Creation and
Prof. Dr. Carsten Baumgarth

Professur fur Marketing,
insbesondere Markenfuhrung

_ Professur fiir Marketing, insbesondere
Fachbereich Markenfiihrung

Wirtschaftswissenschaften
Badensche Strafle 52
10825 Berlin

T +49(0)3030877-1481
F +49 (0)30 30877-1360
M +49 (0)160 4328595
E carsten.baumgarth@
hwr-berlin.de
www.hwr-berlin.de Weitere Informationen unter:

www.cbaumgarth.net




