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Sarah Wiener und 34 Marken zu den GREEN BRANDS Germany 2015 ausgezeichnet
- Bundes-Umweltministerin Dr. Barbara Hendricks lobt die Initiative (FOTO)

01.12.2015 - 11:32 Uhr, Green Brands

Hanburg (ots) - Die international e Brand-Marketing-O gani sati on GREEN BRANDS zei chnete
gestern Abend "grine" Marken Deutschl ands aus. | m Senckenberg Naturmuseumin Frankfurt wurden
34 Marken al s GREEN BRANDS Germany geehrt. Sarah W ener, bekannte Bi o-Kdéchin,

Bestsel l erautorin, Unternehnerin und engagi erte Umel tschiitzerin, erhielt die Auszei chnung

al s "GREEN BRAND Ger many Persénlichkeit 2015".

Mt der Auszei chnung "GREEN BRAND' werden in di esem Jahr zum zweiten Mal - nach 2013 - in

Deut schl and "grine" Marken des taglichen Lebens geehrt, die auf das zunehnende Bewusstsein der
Bevol kerung fur nehr Nachhal tigkeit, Umweltschutz und gesunden Lebensstil reagieren bzw. von
Begi nn an so ausgerichtet sind.

GREEN BRANDS honoriert damt die Verpflichtung der Marken zu Klimaschutz, Nachhaltigkeit und
Okol ogi scher Ver antwortung.

Fol gende Unt ernehnen und Produkte wurden ausgezei chnet und erhielten die GREEN BRANDS 3D
Trophde aus bi opol ynerem Werkstof f sowi e das Git esi egel "GREEN BRAND Ger many 2015":

ALANA, Al maWn, Alterra NATURKOSVMETI K, al verde NATURKOSMVETI K, ANNEMARI E BORLIND, Apollinaris,
Bad Branbacher, BEKO, Bi oSeehotel Zeul enroda, Best Western Hotel Victoria, CreativHotel

Lui se, Dwersteg, edding ecolLine, enerBi O ForestFinance, Frosch, Futouris, GoG een Deutsche
Post DHL, green care, Klar, Kneipp, |avera NATURKOSMETI K, Lokay, MOLTEX nature No. 1,
Monchshof BrauSpezialitéaten, PRI MAVERA, Printzipia, Scandic Berlin Potsdaner Platz, Scandic
Hambur g Enporio, SolarWrld, TECNARO, Vi O Voel kel sowi e Werkhaus.

Fir ihren unermidlichen Einsatz fir ein nachhaltiges Leben und i hr R ngen um 6kol ogi sch
angebaute frische Lebensmttel wurde Sarah Wener als "GREEN BRAND Ger many Persénlichkeit
2015" ausgezei chnet. Bernward Geier betonte in seiner erfrischenden Laudatio: "Die Laureatin
Sarah Wener ist selbst ein grunes Markenzei chen als Deutschl ands ber thnteste und

konsequent este Advokatin fir Okol ogi sche, regional e, saisonale und sozial korrekte
Lebensmittel. Das macht sie als die Jean d” Arc der bewussten Esskul tur so unernidlich

engagi ert und ausgezei chnet, dass Sie die Auszeichnung mt dem GREEN BRANDS

Persdnl i chkei tspreis absolut verdient hat."

Bei m Fest akt wurde auch das Buch der GREEN BRANDS Germany 2015 vorgestellt, in demalle
ausgezei chneten Marken présentiert werden. Das Buch beinhaltet lberdies ein Interviewmt
Prof. Friedrich Schmidt-Bleek zum Thema "Den materiellen FuBabdruck minimnieren" sowe

Fachbei trdge der deutschen Phil osophin, Gkonomin und Autorin Christine AXx und des Prasidenten
des Wener Sustainable Europe Research Institute (SERI), Dr. Friedrich Hi nterberger.

Pet er Fel dmann, Qberbirgernei ster der Stadt Frankfurt sowie Prof. Dr. Maximlian Cege,
Vorstand des B.A.U M e.V., heben in ihren G uRworten den hohen Stellenwert der Auszei chnung
und den dadurch so w chtigen Mtivationsschub fir die Unternehnen hervor, ihren

ei ngeschl agenen Weg der Nachhaltigkeit fortzusetzen.

Bundes-Umwel tmi nisterin Dr. Barbara Hendricks betont im GuBwort: "GREEN BRANDS zei chnet

Unt er nehmen und Produkte aus, die nachhaltiger sind als andere. Es sind Leuchttidrme, die in
die Richtung weisen, in die wir alle uns bewegen niissen: Gesellschaft, Wrtschaft,

Ver br aucheri nnen und Verbraucher. Und zwar weltweit.

Di e GREEN BRANDS-Initiative macht auch deutlich, dass wir in punkto nachhalti ge Entw ckl ung
ni cht bei Null anfangen; - sie zeichnet Unternehmen und Marken aus, die fir einen neuen Weg
stehen. Dass die Initiative dabei ein besonderes Augennerk darauf |egt, kleinere und

mttlere Unternehnen zu fdrdern, das begrufle ich besonders. GREEN BRANDS steht in einer Reihe
mt vielen anderen Projekten und Instrunmenten, die einemgenei nsanen Ziel dienen. GREEN
BRANDS nacht mit sei nem Git esi egel Engagenent dort sichtbar, wo unternehnerisches Handeln in
vorbi I dl i cher Wi se gesellschaftliche Verantwortung Gberni mt. Nachhaltigkeit braucht

Vor bi |l der. Auch deshalb sind Initiativen wie GREEN BRANDS wi chtig: Sie machen Vorbil der
sichtbar."
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Uber GREEN BRANDS:

GREEN BRANDS i st eine internationale, unabhangi ge und sel bstandi ge Brand- Marketi ng-
Organisation nmit Hauptsitz auf der "grinen Insel" Irland. GREEN BRANDS verleiht in

i nternational er Zusammenarbeit mt Markt- und Mei nungsforschungs-Instituten und unabhangi gen
Institutionen und Gesel |l schaften i m Umel t schutz-, Klimaschutz- und Nachhal ti gkeits-Bereich
das GREEN BRANDS- Git esi egel .

Das Verfahren zur Auszei chnung der GREEN BRANDS ist weltweit einzigartig und gliedert sich
in drei Phasen. Marken qualifizieren sich aufgrund einer reprasentativen Befragung der

Bevol kerung durch das internationale Institut |psos oder aufgrund der Nennung durch ei ne NGO
ei nen I nteressensverband oder ein Jury-Mtglied fir das aufwindi ge GREEN BRANDS-

Val i di erungsverfahren. Erst bei Erreichen der festgel egten Benchmark auf dem GREEN BRANDS-

I ndex entscheidet die hochrangige Jury -als finale Instanz - (ber die Auszei chnung und

Ver | ei hung des Siegels.

Die Jury-Mtglieder der GREEN BRANDS Ger many sind:

Prof. Dr. Carsten Baungarth, Professor fir Marketing an der Hochschule fir Wrtschaft und
Recht Berlin, Dipl.-lng. Mrkus Bl aschyk, Geschaftsfihrer Institut fuar Wrtschaft und Umelt

I WJ Magdeburg, Christian Conrad, G inder und Geschaftsfihrer der Nachhal ti gkeitsberatung
brands& values, Prof. Dr. Claudia Kenfert, Abteilungs-Leiterin Energie, Verkehr, Umwelt am
Deut schen Institut fur Wrtschaftsforschung (DIWBerlin), Prof. Dr. Dennis Lotter, Managing
Partner von BENEFI T- | DENTI TY - Agentur fir Markenintegritat, Peter Menke-d lckert, G inder und
Vor sit zender Deut sches Forum Nachhaltiger Mttel stand i m Bundesverband mittel st. Wrtschaft,
Mar cus Noack, G inder und Geschaftsfihrer von Uwel t haupt sstadt. de und Jobverde.de, Martin

A del and, Mtglied des Vorstands Bundesdeutscher Arbeitskreis fir Umel t bewusst es Managenent -
B.A. UM eV, Peter Parwan, G inder und Betrei ber der Nachhaltigkeitsplattform LOHAS. de, Dr.
Iris Pufé, Nachhaltigkeitsexpertin, Prof. Dr. Stefan Schaltegger, Centre for Sustainability
Managenent an der Leuphana Universitat Lineburg sowie Dr. Stefan Hermann Siener, Anbul anz fir
neue Konmuni kation Marken- und Konmuni kations- sowi e Nachhal ti gkeits-Stratege.

Das international e Auszei chnungsverfahren fir 6kol ogi sch nachhal ti ge Marken wurde nach tber
vierjahriger Entw cklungszeit vor vier Jahren erstmals in Osterreich realisiert und dabei
konnten in beiden Landern bereits Uber 100 Marken ausgezei chnet werden.

Di e GREEN BRANDS- Auszei chnungen sollen in den konmmenden Jahren in Uber 20 weiteren Landern
realisiert werden.

Weitere Infos unter www. green-brands.org
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