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I. MONOGRAFIEN 

1. Baumgarth, C. (1998): Vertikale Marketingstrategien im Investitionsgüterbereich – 
dargestellt am Beispiel von Einsatzstoffen, Diss., Frankfurt u. a. (Peter Lang Verlag). 

2. Baumgarth, C.; Bernecker, M. (1999): Marketingforschung, München, Wien (Olden-
bourg-Verlag). 

3. Baumgarth, C. (2001): Markenpolitik – Markenwirkung, Markenführung, Markenfor-
schung, Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

4. Baumgarth, C. (2003): Wirkungen des Co-Brandings – Erkenntnisse durch Mastertech-
nikpluralismus, Habil., Wiesbaden (Reihe: nbF; DUV-Verlag + Gabler-Verlag).  

5. Freter, H., unter Mitarbeit von Baumgarth, C.; Stuhlert, N. (2004): Marketing, München 
(Pearson Studium). 

6. Baumgarth, C. (2004): Markenpolitik – Markenwirkung, Markenführung, Markencon-
trolling, 2. Aufl., Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

7. Baumgarth, C. (2008): Markenpolitik – Markenwirkung, Markenführung, Markencon-
trolling, 3. Aufl., Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

8. Baumgarth, C.; Kaluza, M.; Lohrisch, N. (2014): Markenaudit für Kulturinstitutionen, 
Wiesbaden (SpringerVS). 

9. Baumgarth, C. (2014): Business-to-Business-Marketing – Nachhaltigkeit in das Marke-
ting von B-to-B-Unternehmen integrieren, Lehrbrief für MBA Sustainability Manage-
ment, Lüneburg. 

10. Baumgarth, C. (2014): Markenpolitik – Markentheorien, Markenwirkungen, Marken-
führung, Markencontrolling, Markenkontexte, 4. Aufl., Wiesbaden (SpringerGabler). 

11. Baumgarth, C. (2015): Business-to-Business-Marketing – Nachhaltigkeit in das Marke-
ting von B-to-B-Unternehmen integrieren, Lehrbrief für MBA Sustainability Manage-
ment, 2. Aufl., Lüneburg. 

12. Baumgarth, C. (2022): Markentools I: Brand Canvas. Wiesbaden (SpringerGabler). 

II. HERAUSGEBERWERKE 

13. Baumgarth, C. (2004) (Hrsg.): Erfolgreiche Markenpolitik für Medien, Wiesbaden 
(Gabler-Verlag). 

14. Baumgarth, C. (2004) (Hrsg.): Marktorientierte Unternehmensführung – Grundkonzep-
te, Anwendungen und Lehre – Festschrift für Prof. Dr. H. Freter, Frankfurt u. a. (Peter 
Lang Verlag). 
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15. Baumgarth, C.; Kelemci Schneider, G.; Ceritoglu, B. (2008) (Hrsg.): Impulse für die 
Markenforschung und Markenführung, Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

16. Baumgarth, C.; Eisend, M.; Evanschitzky, H. (2009) (Hrsg.): Empirische Mastertechni-
ken – Eine anwendungsorientierte Einführung für die Marketing- und Managementfor-
schung, Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

17. Baumgarth, C. (2010) (Hrsg.): B-to-B-Markenführung – Grundlagen, Konzepte und 
Best Practice, Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

18. Baumgarth, C.; Boltz, D.-M. (2013) (Hrsg.): Impulse für die Markenpraxis und Mar-
kenwissenschaft, Wiesbaden (Gabler-Verlag). 

19. Guest Editor (2013) eines Special Issue des Journal of Marketing Management zum 
Thema „Brand Orientation“ (zusammen mit Prof. B. Merrilees und Prof. M. Urde). 

20. Guest Editor (2014) eines Special Issue des Arts Marketing: An International Journal 
zum Thema „Brands in the Arts and Culture Sector“ (zusammen mit Dr. D. O’Reilly). 

21. Baumgarth, C.; Höhne, S.; Ziegler, R. P. (Hrsg.) (2014): Kulturbranding IV, Leipzig 
(Leipziger Universitätsverlag). 

22. Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (Hrsg.) (2015): Forum Markenforschung, Wiesbaden 
(Springer Gabler). 

23. Baumgarth, C.; Sandberg, B. (Hrsg.) (2016): Handbuch Kunst-Unternehmens-
Kooperationen, Bielefeld (transcript). 

24. Baumgarth, C.; Schmidt, H. J. (Hrsg.) (2018): Forum Markenforschung 2016 – Ta-
gungsband der internationalen Konferenz „DerMarkentag“, Wiesbaden (SpringerGab-
ler). 

25. Baumgarth, C. (Hrsg.) (2018): B-to-B-Markenführung, 2. Aufl., Wiesbaden (Springer-
Gabler). 

26. Guest Editor (2018) eines Special Issue des Journal of Product & Brand Management 
zum Thema „Arts & Branding: Collaboration, Co-Creation and Inspiration of Brands 
by Arts“. 

27. Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (Hrsg.) (2020): Forum Markenforschung 2018 – Ta-
gungsband der internationalen Konferenz “DerMarkentag”, Wiesbaden (SpringerGa-
bler). 

28. Guest Editor (2020) eines Special Issue des Journal of Marketing Management zum 
Thema “Fresh Perspectives on Brands” (zusammen mit Holger J. Schmidt, Dirk-Mario 
Boltz und Stuart Ropper). 

29. Stroutchenkov-Krioukov, R.; Baumgarth, C. (2021): P.M.K. Magazin, Berlin. 
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III. ZEITSCHRIFTEN, AUFSÄTZE & PROCEEDINGS 

A.  WISSENSCHAFTLICHE BEITRÄGE (DOPPELT BLINDE BEGUTACHTUNG)1 

30. Baumgarth, C.; Stuhlert, M. (1999): Marktforschungsmethoden zur Evaluation von Be-
ziehungsqualität. der markt, 38(3/4), 179-194. (JQ3: D) 

31. Baumgarth, C. (1999): Ingredient Branding – Markenkonzept und kommunikative Um-
setzung. transfer - Werbeforschung & Praxis, 44(4), 18-21. (JQ3: D) 

32. Baumgarth, C. (2001): Co-Branding: Stars, Erfolgreiche, Flops und Katastrophen. 
transfer -Werbeforschung & Praxis, 46(1), 24-30. (JQ3: D) 

33. Baumgarth, C. (2003): Erfolgsfaktoren des Co-Branding. transfer - Werbeforschung & 
Praxis, 48(3), 10-11. (JQ3: D) 

34. Baumgarth, C. (2004): Evaluations of co-brands and spill-over-effects: further empiri-
cal results. Journal of Marketing Communications, 10(2), 115-131. (ABDC: B) 

35. Grabias, H.-J.; Schötz, W.; Baumgarth, C. (2004): Fallstudie: Krombacher Regenwald-
Projekt. transfer – Werbeforschung & Praxis, 49(2), 22-25. (JQ3: D) 

36. Baumgarth, C. (2005): B-to-B-Markenführung: Status-Quo und neue Konzepte. trans-
fer – Werbeforschung & Praxis, 50(4), 34-37. (JQ3: D) 

37. Baumgarth, C.; Evanschitzky, H. (2005): Die Rolle von Replikationen in der Marke-
tingwissenschaft. Marketing ZFP, 27(4), 253-262. (JQ3: C) 

38. Reifenrath, H.-D.; Baumgarth, C.: Fallstudie (2005): Makrolon® – Empower your 
brand. transfer – Werbeforschung & Praxis, 50(3), S. 32-35. (JQ3: D) 

39. Baumgarth, C. (2006): Einfache Markenführung: Nachhaltiges Erfolgskonzept oder 
Managementmode? transfer – Werbeforschung & Praxis, 51(1), 20-22. (JQ3: D) 

40. Baumgarth, C. (2007): Erfolgsfaktorenforschung im Markenbereich – Konzept, Ent-
wicklung und kritische Reflexion. der markt, 46(3), 99-114. (JQ3: D) 

41. Evanschitzky, H.; Baumgarth, C.; Hubbard, R.; Armstrong, J. S. (2007): Replication 
Research’s Disturbing Trend. Journal of Business Research, 60(4), 411-415. (JQ3: B; 
ABDC: A) 

42. Baumgarth, C. (2007): Markenorientierung von Medien: Konzept, Ausprägungen und 
Erfolgsbeitrag am Beispiel von Fachzeitschriften. Medienwirtschaft, 4(3), 6-17. 

 
1  Rang nach Ranking des VHB-JourQual (JQ3: Ränge: A+ - D), Australian Business Deans Council Journal 

Ranking Lists 2019 (ABDC, Ränge: A+-C); Ranking (für Kulturmanagement-Journals) nach Rentschtler, 
R.; Shelbury, D. (2008): Academic Assessment of Arts Management Journals, in: International Journal of 
Arts Management, 10(3), 60-71 (abgekürzt: RS). 
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43. Baumgarth, C. (2008): Integrated model of Marketing Quality (MARKET-Q) in the B-
to-B Sector. Journal of Business Market Management, 2(1), 41-57. (JQ3: D, ABDC: B) 

44. Baumgarth, C.; Kelemci Schneider, G.; Ceritoglu, B. (2008): Are luxury brands really 
that strong? An empirical investigation into the benefits and brand strengths of basic, 
premium and luxury brands in Turkey, in: Iktisadi ve Idari Bilimler Fakültesi Dergisi, 
Vol. 25, No. 2, pp. 535-564 (in türkischer Sprache). 

45. Baumgarth, C.; Schmidt, M. (2008): Persönliche Kommunikation (PK) als vergessenes 
Instrument der Markenkommunikation. transfer – Werbeforschung & Praxis, 54(2), 43-
48. (JQ3: D) 

46. Baumgarth, C. (2009): Brand Orientation of Museums: Model and Empirical Results. 
International Journal of Arts Management, 11(3), 30-45. (ABDC: B, RS: A) 

47. Baumgarth, C.; Rath, J. (2009): Partnerselektion bei Markenkooperationen: Erfolgsfak-
toren am Beispiel des Co-Advertising. transfer – Werbeforschung & Praxis, 54(3), 21-
29. (JQ3: D) 

48. Baumgarth, C. (2010): “Living the brand”: brand orientation in the business-to-business 
sector. European Journal of Marketing, 44(5), 653-671. (JQ3: C; ABDC: A*) 

49. Baumgarth, C.; Schmidt, M. (2010): How strong is the business-to-business brand in 
the workforce? An empirically-tested model of ‘internal brand equity’ in a business-to-
business setting. Industrial Marketing Management, 39(5), 1250-1260. (JQ3: B; 
ABDC: A*) 

50. Baumgarth, C.; Merrilees, B.; Urde, M. (2011): Kunden- oder Markenorientierung: 
Zwei Seiten einer Medaille oder alternative Routen? Marketing Review St. Gallen, 
28(1), 8-13. (JQ3: D) 

51. Baumgarth, C.; Binckebanck, L. (2011): Nachhaltige Markenimplementierung im B-to-
B-Geschäft durch Vertriebsintegration Welche Rolle spielt der Vertrieb für eine erfolg-
reiche Markenführung? Business + Innovation, 2(2), 20-26. (JQ3: C) 

52. Baumgarth, C.; Binckebanck, L. (2011): CSR-Markenmanagement in der mittelständi-
schen Bau- und Immobilienwirtschaft - Konzeptionelle Überlegungen und Best-
Practice-Beispiele. Jahrbuch KMU-Forschung: Nachhaltigkeit in kleinen und mittleren 
Unternehmen, Hrsg.: Meyer, J.-A., Lohmar, 335-365.  

53. Baumgarth, C.; Binckebanck, L. (2011): Sales Force Impact on B-to-B Brand Equity: 
Conceptual framework and empirical test. Journal of Product & Brand Management, 
20(6), 487-498. (JQ3: C; ABDC: A) 

54. Baumgarth, C.; Binckebanck, L. (2012): Glaubwürdige CSR-Kommunikation durch 
eine identitätsbasierte CSR-Markenführung: Forschungsstand und konzeptionelles Mo-
dell. UmweltWirtchaftsForum. 19(3/4), 199-205. (JQ3: D) 
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55. Baumgarth, C.; Kastner, O. L. (2012): Pop-up-Stores im Modebereich – Erfolgsfakto-
ren einer vergänglichen Form der Kundeninspiration. Marketing Review St. Gallen, 
29(5), 34-44. (JQ3: D) 

56. Baumgarth, C.; Boltz, D.-M. (2012): Was bewegt das Markenmanagement und die 
Markenforschung in den nächsten Jahren? – Ergebnisse der Delphi-Studie „Die-
Markentrends2011“. transfer – Werbeforschung & Praxis, 58(4), 41-46. (JQ3: D) 

57. Baumgarth, C.; Kaluza, M. (2012): Erfolgsfaktoren von Brand Communities im Kultur-
sektor. Jahrbuch für Kulturmanagement – Zukunft Publikum, Hrsg.: Bekmeier-
Feuerhahn, S. et al., Bielefeld, 309-342. 

58. Urde, M.; Baumgarth, C.; Merrilees, B. (2013): Brand orientation and market orienta-
tion: From alternatives to synergy. Journal of Business Research, 66(1), 13-20. (JQ3: 
B; ABDC: A) [Emerald Citations of Excellence 2016; Elsevier Certificate for Highly 
Cited Research 2014 – 2016, JBR] 

59. Baumgarth, C.; Merrilees, B.; Urde, M. (2013): Brand orientation: Past, present, and 
future. Journal of Marketing Management, 29(9-10), 973-980. (JQ3: C; ABDC: A) 

60. Baumgarth, C.; Lohrisch, N.; Kaluza, M. (2013): Arts push Business – Welchen Nutzen 
hat Kunst für Unternehmen tatsächlich? Jahrbuch Kulturmanagement 2013, Hrsg.: Be-
kmeier-Feuerhahn, S. et al., Bielefeld, 143-164. 

61. Baumgarth, C.; Binckebanck, L. (2014): Corporate Social Responsibility für Industrie-
güter – Wie können sich B-to-B-Unternehmen durch eine CSR-Markenführung diffe-
renzieren? transfer – Werbeforschung & Praxis, 60(1), 32-41. (JQ3: D) 

62. Baumgarth, C. (2014): Kunst und Marke (Teil 1): Berührungspunkte zweier Welten. 
transfer – Werbeforschung & Praxis, 60(2), 32-41. (JQ3: D) [Best Paper 2014 - Praxis] 

63. Baumgarth, C. (2014): Kunst und Marke (Teil 2): Kollaborationen zwischen zwei Wel-
ten. transfer - Werbeforschung & Praxis, 60(4), 28-42. (JQ3: D) [Best Paper 2014 - 
Praxis] 

64. Baumgarth, C.; Lohrisch, N.; Kastner, O. (2014): Arts meet luxury brands, The Man-
agement of Luxury, Eds.: Berghaus, B.; Mueller-Stewens, G.; Reinecke, S., London, 
127-142. 

65. Baumgarth, C.; O’Reilly, D. (2014): Brands in the arts and culture sector. Arts Market-
ing: An International Journal, 4(1/2), 2-9. (ABDC: C) 

66. Baumgarth, C. (2014): “This theatre is a part of me” - Contrasting brand attitude and 
brand attachment as drivers of audience behaviour. Arts Marketing: An International 
Journal, 4(1/2), 87-100. (ABDC: C) 

67. Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (2014): Introducing a conceptual model of brand orienta-
tion within the context of Social Entrepreneurial Businesses. International Journal of 
Strategic Innovative Marketing, 1(1), 37-50. 
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68. Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (2015): Brand Orientation: A Case Study Approach 
within the Context of Social Entrepreneurial Business. Procedia – Social and Behav-
ioral Sciences, 175, 24-31. 

69. Baumgarth, C.; Kristal, S. (2015): „Die Mitmachmarke“ – Forschungsstand und Agen-
da Brand Co-Creation (BCC). transfer – Werbeforschung & Praxis, 61(4) 14-20. (JQ3: 
D) [Best Paper 2015 – Forschung & Essays] 

70. Schmidt, H.; Baumgarth, C.; Wiedmann, K.-P.; Lückenbach, F. (2015): Strategic orien-
tations and the performance of Social Entrepreneurial Organisations (SEOs): A concep-
tual model. Social Business, 5(2), 131-155. (ABDC: B) 

71. Merrilees, B.; Baumgarth, C. (2016): Performance Benefits of Hybrid Brand and Mar-
ket Orientation Interactions. Looking Forward, Looking Back, Eds.: Campbell, C.; Ma, 
J. J., New York et al., 868-875. 

72. Kristal, S.; Baumgarth, C.; Behnke, C.; Henseler, J. (2016): Is co-creation really a 
booster for brand equity? The role of co-creation in observer-based brand equity 
(OBBE). Journal of Product and Brand Management, 25(3), 247-261. (JQ3: C; ABDC: 
A) 

73. Baumgarth, C. (2016): Marken-Audit - Skizze und Erfahrungen mit einem holistischen 
Markencontrolling. PraxisWISSEN Marketing, 1(1), 22-34. 

74. Baumgarth, C.; Kaluza, M.; Lohrisch, N. (2016): Brand Audit for Cultural Institutions 
(BAC): A Validated and Holistic Brand Controlling Tool. International Journal of Arts 
Management, 19(1), 54-68. (ABDC: B, RS: A) 

75. Schmidt, H.; Baumgarth, C. (2017): Empowerment from a “student as customer” per-
spective: Literature review and development of a framework in the context of higher 
education. PraxisWISSEN Marketing, 2. Jg., H. 2, S. 88-104. 

76. Baumgarth, C.; Schmidt, R. (2017): Handmade-Marken - Erfolgsfaktorenmodell im 
Bereich Süßwaren. transfer - Werbeforschung & Praxis, 63(2), S. 29-35. (JQ3: D) 

77. Baumgarth, C. (2018): Brand management and the world of the arts: collaboration, co-
operation, co-creation and inspiration. Journal of Product & Brand Management, 27(3), 
237-248. (JQ3: C; ABDC: A) 

78. Kristal, S.; Baumgarth, C.; Henseler, J. (2018): "Brand play" versus "Brand attack": the 
subversion of brand meaning in non-collaborative co-creation by professional artists 
and consumer activists. Journal of Product & Brand Management, 27(3), 334-347. 
(JQ3: C; ABDC: A) 

79. Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (2018): Strengthening internal brand equity with brand 
ambassador programs: development and testing of a success factor model. Journal of 
Brand Management, 25(3), 250-265. (JQ3: C, ABDC: A) 
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80. Baumgarth, C.; Lohrisch, N.; Kastner, O. (2018): Arts meet luxury brands, The Man-
agement of Luxury, Eds.: Berghaus, B.; Mueller-Stewens, G.; Reinecke, S., 2. ed., Lon-
don, 133-148. 

81. Baumgarth, C.; Schmidt, H. J.; Hesse, A. (2019): Markenbotschafterprogramm - Erfol-
gsfaktoren eines oft vergessenen Instruments der internen Markenführung. transfer - 
Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement, 65(1), S. 23-27. (JQ3: D) 

82. Lückenbach, F.; Baumgarth, C.; Schmidt, H. J., Henseler, J. (2019): To perform or not 
to perfom? How strategic orientations influence the performance of Social Entrepre-
neurship Organizations. cogent - business & management, 6, 1-15. 

83. Baumgarth, C.; Wieker, J. B. (2020): From the (fine) art to the urban art infusion effect 
– Replication and extension of the art infusion hypothesis. Creativity and Innovation 
Management, 29(S1), 116-127. (JQ3: C, ABDC: C) 

84. Kristal, S.; Baumgarth, C.; Henseler, J. (2020): Performative corporate brand identity in 
industrial markets: The case of German prosthetics manufacturer Ottobock. Journal of 
Business Research, 114, 240-253. (JQ3: B, ABDC: A) 

85. Hesse, A.; Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (2020): Practices of corporate influencers in 
the context of internal branding: The case of Pawel Dillinger from Deutsche Telekom, 
Corporate Reputation Review, 25, 191-204. (JQ3: D, ABDC: C) 

86. Baumgarth, C.; Boltz, D.-M.; Schmidt, H. J.; Roper, S. (2020): Fresh perspectives on 
brand management. Journal of Marketing Management, 36(11-12), 973-980. (JQ3: C, 
ABDC: A) 

87. Baumgarth, C.; Boltz, D.-M.; Hensel, D.; Kirkby, A.; Kaibel, C.; Voß, S. (2020): Brand 
Work Manifesto – Vor der „Markentechnik“ zur „Neue Marken Arbeit“. transfer – 
Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement, 66(3), 28-35. (JQ3: D) 

88. Schmidt, H. J.; Baumgarth, C.; Boltz, D.-M. (2021): Innovative Markenwissenschaft 
#1: Methoden. transfer – Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement, 
67(2), 64-69. (JQ3: D) 

89. Boltz, D.-M.; Schmidt, H. J.; Baumgarth, C. (2021): Innovative Markenwissenchaft #2: 
Brand Co-Creation und sociopolitical activist Brands. transfer – Zeitschrift für Kommu-
nikation und Markenmanagement, 67(3), 67-71. (JQ3: D) 

90. Baumgarth, C.; Boltz, D.-M.; Schmidt, H. J. (2021): Innovative Markenwissenschaft 
#3: Transfer. transfer – Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement, 67(4), 
57-63. (JQ3: D) 

91. Gabrielsson, P.; Kusi, S. Y.; Baumgarth, C. (2022): Decision-making Logic and Brand 
Orientation of Internationalizing Small and Medium-Sized Enterprises and Performance 
Implications. Journal of World Business, 57(5), 101311 (JQ3: B; ABCD: A*) 
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92. Baumgarth, C.; Kirkby, A. (2022): KI und Markenstimme – Optionen, Erkenntnisse 
und Agenden. transfer – Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement, 
68(3), 32-41 (JQ3: D) 

B .  WISSENSCHAFTLICHE TAGUNGEN (DOPPELT BLINDE BEGUTACH-
TUNG) 

93. Baumgarth, C. (2000): Effects of Brand- and Product-Fit on the Evaluation of Cobrand-
ing, in: Proceedings, 29th EMAC Conference, Rotterdam (The Netherlands) (8 pages). 

94. Baumgarth, C. (2003): Success-Factors of Co-Branding, in: Proceedings, 32th EMAC 
Conference, Glasgow (UK) (7 pages). 

95. Baumgarth, C.; Strebinger, A. (2004): Die Rolle des Fit in der Markenanreicherung, 66. 
Wissenschaftliche Jahrestagung des Verbands der Hochschullehrer für Betriebswirt-
schaft, Graz (Österreich) (4 Seiten + Online Full Paper 20 Seiten). 

96. Baumgarth, C. (2004): Beitrag „Realisierungsentscheidungen im Rahmen des Co-
Brandings“ zum Workshop Markenforschung, 66. Wissenschaftliche Jahrestagung des 
Verbands der Hochschullehrer für Betriebswirtschaft, Graz (Österreich) (1 Seite). 

97. Baumgarth, C.; Haase, N. (2005): Measurement of Brand Relevance of B-to-B-Brands, 
34th EMAC Conference, Milano (Italy) (7 pages). 

98. Baumgarth, C.; Meissner, S. (2005): Brand Architecture in the Pharmaceutical Market – 
Results of an Exploratory Study, 34th EMAC Conference, Milano (Italy) (8 pages). 

99. Meissner, S.; Baumgarth, C. (2005): Markenarchitekturen im Pharmamarkt: Ergebnisse 
einer empirischen Studie, 1. Wissenschaftlicher Markentag der WU Wien, Wien (Öster-
reich) (19 Seiten). 

100. Baumgarth, C. (2006): Markenorientierung als Erfolgsfaktor von mittelständischen B-
to-B-Unternehmen, Siegener Mittelstandstagung, Siegen (Deutschland) (4 Seiten). 

101. Baumgarth, C. (2006): Integrated Model of Marketing Quality (MARKET-Q) in the B-
to-B Sector, 1st International Conference on Business Market Management, Berlin 
(Deutschland) (14 Seiten). 

102. Baumgarth, C.; Baumüller, N. (2007): Extending brands successfully into new catego-
ries – a resource-oriented perspective on brand extension strategy, 36th EMAC Confer-
ence, Reykjavík (Island) (9 pages). 

103. Douven, S.; Baumgarth, C. (2007): Ist die Marke eine effektive Marketingorientierung 
im B-to-B-Kontext? Ergebnisse einer empirischen Studie in der Automobilzulieferin-
dustrie, II. Markentag Istanbul, Istanbul (Türkei) (19 Seiten). 

104. Baumüller, N.; Baumgarth, C. (2007): Markentransfer in leistungsfremde Kategorien: 
Eine managementorientierte Evaluierung von unternehmensinternen Einflussfaktoren 
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auf den Transfererfolg, II. Markentag Istanbul, Istanbul (Türkei) (27 Seiten) [Best 
Presentation Award]. 

105. Baumgarth, C.; Douven, S. (2008): Why the marketing orientation of brand manage-
ment is valuable for industrial companies - Results of an international study within the 
automotive supply industry, The Thought Leaders International Conference on Brand 
Management, Birmingham (UK) (17 pages).  

106. Schmidt, M.; Baumgarth, C. (2008): Internal Brand Strength (IBS) in the B2B-Sector: 
Model and Empirical Test, CMC 2008, Olimia (Slovenia) (3 pages). 

107. Baumgarth, C. (2009): Is branding only relevant for big b-to-b companies? Brand orien-
tation of industrial SMEs, Marketing and Entrepreneurship (AUMEC 2009), Eds.: 
Kocak, A.; Abimbola, T.; Özer, A.; Watkins-Mathys, Ankara (Turkey), 355-364. 

108. Baumgarth, C.; Zamantili Nayir, D.; Durmusoglu, S. (2009): Does need for autonomy 
undermine or promote market and innovation orientation? Results of an empirical study 
of IT new venture success in Turkey, Marketing and Entrepreneurship (AUMEC 2009), 
Eds.: Kocak, A.; Abimbola, T.; Özer, A.; Watkins-Mathys, Ankara (Turkey), 71-79. 
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